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En esta guia basica de uso
encontraras las herramientas
necesarias para la correcta
aplicacion de la identidad grafica
del Instituto Creativo Digital.

El exito de la implementacion
dependera del seguimiento
exhaustivo de los lineamientos
aqui presentados.
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En el ICD creemos que la educacion
debe empezar con una base salida,
desde el interior, es ahi donde
creamos significado, y podemos
generar un cambio que trascienda
en el tiempo.

Apalancandonos de nuestra
trayectoria y experiencia creada
alolargo de la histaria. Fomentando
el pensamiento critico en una
comunidad de aprendizaje colectivo,
libre de prejuicios, donde alumnos

y profesores se unen por

un bien comun.

Ofrecemos una propuesta Unica,
qgue promete romper con el sistema
de estudios tradicional, con una
educacion personalizada, que

gira en torno al estudiante y sus
necesidades, a través una educacian
mixta presencial y digital.




Visionario Personalizado Realizacion

Pionero Cercano Pertenencia
Prestigio Abierto Pasion
Calidad Atento Compromiso

Integral Exito
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La Marca

La marca del Instituto Creativo
Digital esta inspirada en una
institucion que tiene una oferta de
estudios Unica, con una educacion
integral que engloba un todo.

El isotipo refleja la esencia del
instituto, la transparencia entre
alumnosy profesores, la fusion del
mundo digital y fisico y la unién de

la creatividad con la razon; formando
un pilar solido que se apoya en su
trayectoria, experienciay calidad.

14

Instituto
Creativo
Digital
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La marca responsive

En esta era digital las marcas tienen
la necesidad de adaptarse a distintos
espacios y escenarios. Por ello es
necesario tener otras versiones de

la marca principal que se adapten
segun sea necesario.

Para ello creamos dos versiones,
una horizontal y una reducida, que
deberan ser utilizadas unicamente
cuando el espacio o la pieza
lorequiera.

16

Marca versién principal

Instituto
Creativo
Digital

Marca versién horizontal

P Instituto Creativo Digital

Marca version reducida

‘I[D
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Arquitectura de marca

Una arquitectura de marca ayuda

a potenciar la marca en multiples
aspectos. Mgjora su visibilidad
corporativa, fortalece relaciones

con los usuarios, reduce confusiones
e intensifica la propuesta de valor.

La arquitectura de marca se vera

aplicada en ambas versiones
de la marca, tanto horizontal
como vertical.

Esta aplicacion solo se utilizara
para nombrar las sedes que tiene
el instituto, con el propadsito de

facilitar las comunicaciones.
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Marca versién principal

Instituto
Creativo
Digital

Instituto
Creativo
Digital

Instituto
Creativo
Digital

Instituto
Creativo
Digital

sede
(aracas

sede _
Valencia

sede
Guatire

sede

Altos
Mirandinos

Marca version horizontal

Instituto Creativo Digital
e (aracas

Instituto Creativo Digital
sete \[alencia

Instituto Creativo Digital
sete Quatire

Instituto Creativo Digital
sete Altos Mirandinos

Marca versién reducida

sede
(aracas

"I[D

sede
Valencia

Do

sede _
Guatire

Do
"I[D

sede

Altos
Mirandinos
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Colores de la marca

| t.t t
[]

La marca posee tres colores,

verde, azul y turquesa, los cuales

se encuentran detallados en la

siguiente pagina. a s

La version principal de la marca sera Iglta

la de los colores directos Pantone®,

sin embargo existen otras versiones
para ser utilizadas segun el caso.

Verde Azul marino Turquesa
Pantone® 375C Pantone® 3155 C Pantone® 326 C
C46 MO Y90 KO C100 M8Y26 K38 C85MOY38KO

R151 G215 B0 RO G103 B120 RO G178 B169
HTML 870700 HTML 00678 HTML O0B2AS
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Area de proteccidn

Para resguardar ala marca

de cualquier elemento alrededor
de ellay mantener su presencia

en cualguier comunicacion, hemas
establecido un area de proteccion
que esta definido por la letra

""de Instituto Creativo Digital,

con el objetivo de maximizar el
reconocimiento e impacto de la
identidad en cualqguier aplicacion.

22

Instituto

Creativo
Digital
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Tamano minimo de reduccion

Debemaos preservar la legibilidad de

la marca del Instituto Creativo Digital .

todas sus comunicaciones. { Instltytq
! Creativo!

Para ello, se ha establecido un | Dlgltal |

tamafio minimo que corresponde
a2,5cmdeancho.

0 1 2 | 3 4 5 B 7
Esta normativa rige a todas

las versiones de la marca incluidas
en esta guia.

25cm
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Versiones de marca

Instituto
Creativo
Digital

ICD_PPAL_PAN.eps

Instituto
Creativo
Digital

ICD_PPAL_CMYK.eps

286

Versién preferencial de la marca

Versién Pantone®
Colores directos

Versién CMYK
Construida en base
a la cuatricromia

. Pantone® 3155C
. Pantone® 326 C

‘ Pantone® 375 C

@ cuomsvaskss
@ cssmovasko

. C46 MO Y80 KO

Instituto
Creativo
Digital

ICD_PPAL_RGB.eps

Instituto
Creativo
Digital

ICD_PPAL_GRISES.eps

Instituto
Creativo
Digital

ICD_PPAL_POS.eps

Instituto

Creativo
Digital

ICD_PPAL_NEG.eps

Version RGB
Colores de pantalla
para aplicaciones
digitales

Versidn escala

de grises

Para aquellos casos donde
exista limitaciones de color,
por ejemplo: periddico

Versién monocromatica
Debe ser usada para
aplicaciones con colores
limitados o cuando sea
imposible reproducir la
marca en su version a color.

Version monocromatica
negativa

Sera usada en piezas
donde la marca sea
aplicada sobre fondos
0SCUras o con
limitaciones de colores.

@ rociosBizo
@ rocissies

. R151 G215 BO

. Negro 100%

O Blanco



Usos Incorrectos

La solidezy constancia de la
identidad visual, asi como la
fortaleza del logotipo del Instituto
Creativo Digital depende de todas
las personas involucradas en la

implementacion y uso de la marca.

Por ello, es de vital impaortancia
que estas personas conozcan e
implementen las normas de uso
de esta guia.

28

El logotipo de la marca siempre se
debe reproducir partiendo del arte
original autorizado.

El buen uso de laidentidad grafica
impacta en la coherencia

del sistema.

En esta guia se ejemplifican posibles

usosincorrectos que deben evitarse.

(reativo
Digital

No intentar recrear
la tipografia.

(reativo
Digital

No cambiar la orientacién
del logo.

Digital

No manipular o distorsionar el
logo. No expandir, condensar ni
colocar en perspectiva.

No voltear la marca.

reativo
Digital

No utilizar otros colores que no sean
los permitidos en esta guia.

tituto
Creativo
Digital
No omitir o alterar elementos
del logo.

Digital

No alterar las proporciones
originales de los elementos
del logo.

tivo
Digital

No recurrir a impresos escanea-
Ane nnrn fielea | Itilizar ciemnre

No incorpaorar elementos que
invadan el area de proteccion
de la marca.

Digital

No utilizar ningun tipo de
sombras vy brillos alrededor
del logo.

reativo
Digital

No cambiar la relacisén
de los elementos del logo.

eativo
Digital

No agregar efectos.



Nomenclatura de archivos _ Ccolores:

cmyk  cuatricromia
rgb color digital
negro  blancoy negro
gris escala de grises
pan pantone

Para la rapida identificacion de

las versiones de la marca creamos

una nomenclatura que acompafia I D PPAL PAN_e pS
las diferentes versiones del logotipo - -

en digital.

q

Estas versiones pueden ser

utilizadas en las plataformas Extension del archivo:
de Macintoshy PC.

COdIgO: eps archivo vectorial para impresos
Nombre de .FJng Pgrtable network graphics
la marca Jjpg joint photographic group

| Version:
ppal principal
hor horizontal
red reducida

30



El sistema grafico
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El sistema grafico

Colores

Elementos del sistema . .

La marca convive con un conjuntode Al aplicar adecuadamente estos

elementos a su alrededor que hacen elementos nos aseguramos que la

de ella toda una experiencia. Por ello marca tenga la presencia adecuada

debemos cuidar que siempre en cada una de sus aplicaciones,

se apliguen juntos. afianzando su identidad, atributos
y posicionamiento.

Instituto
Creativo ;
D|g|tal B DIPLOMADD

El sistema grafico del Instituto
Creativo Digital es el conjunto

-
de elementos que conforman =) WEB DESIGNER
la identidad visual de la marca. Estilo fotografico
Grafica secundaria
Ellos son:
-Lamarca

- Paleta de colores
- Grafica secundaria
- Tipografia

Aa Rogan

Tipografia

34
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El sistema grafico

Paleta de colores

La paleta de colores establecida

se ha escogido con la finalidad

de resaltar su sistema graficoy

los atributos de la marca. Con ella
lograremaos un mayor impacto visual,
por tener tonalidades contrastantes
y variadas.

Para las aplicaciones impresas
se recomienda utilizar los valores
pantone®, para asi garantizar la
maxima fidelidad y calidad

de impresion.

38

Pantone® 375 C Pantone® 3155 C Pantone® 326 C
C46 MO Y390 KO C100 M8 Y26 K38 C85 M0 Y38 KO
R151 G215 BO RO G103 B120 RO G178 B1B69

Pantone® 282 C Pantone® 218 C
C100 M82 Y10 KB4 C2 MB63 YO KO
RO G33 B71 Re229 G109 B177
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El sistema grafico

Tipografia

La familia tipografica aqui
establecida permite multiples
posibilidades y buena lectura.

La adecuada combinacion de
sus variablesy los contrastes en
tamafosy pesos nos permitiran
lograr excelentes resultados
visuales.

Se recomienda aplicar esta familia
tipografica en toda pieza publicitaria
como brochures, afiches, avisos, y
cualquier otra aplicacion pertinente.

38

Rogan

Regular
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz

Medium
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz

SemiBold
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

Bold
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz




El sistema

Instituto I Instituto
Creativo (reativo
Digital Digital

DIPLOMADO

Grafica secundaria WEB DESIGNER

Es aquella que acompana las ryr : DESTAPA TU

comunicaciones del Instituto 3 |
Creativo Digital y que ayuda a fonans CREATlVerAD

reforzar su posicionamiento al 5 Junio - ?/.,/’

y atributos.

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,sed  consectetuer adipiscing diam
diam nonummy nibh euismod nonummy nibh euismod ut
tincidunt ut aliquam erat laoreet magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim volutpat. Ut wisi enim

La grafica para el Instituto Creativo
Digital esta conformada por planos
rectangulares gue se sobreponen

entre si, interactuando de manera ) : 0
L . . Instituto a A Instituto
dinamica en el espacio, reflejando Creativo (reativo
Digital ] Digital

los atributos de la marca.

A suvez, estos planos pueden utilizar CQMUN|CAC|(jN

cualguier color que se encuentre en

la paleta ya establecida y su posicion VISUAL :

en el formato varia de acuerdo ala e S e = "La gente ignora los diserios
comunicacion. Es importante que ncidurtu olitpe 55 > gue ignoran a las personas”

tenga una armonia visual, en
el espacio donde este colocada.

m
erat volutpat. n

elit, sed ¢ \ —p— e - q
SHREE e \ : - Frank Chimero

Para mas informacién - www.ICD.comve
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El sistema grafico

Detalladas Close-Up Ambiente

Estilo Fotografico

El estilo de imagenes que se deben
utilizar son aguellas que reflejen

el objetivo del instituto, donde se
observen sus instalaciones, buen
servicio y calidad de educacian.

Se recomienda utilizar fotografias
close-up con buena iluminacian,
que reflejen profesionalismo, buena
relacion profesor/alumno, y fotos de
las instalaciones que demuestren el
ambiente de estudio.

El estilo fotografico se divide en 3:

Detalladas: Fotografias sin caracter
humano, donde el propésito es
destacar el disefio, ilustracion,
planos u otros detalles de cualquier
actividad del instituto.

42

Close-Up: Fotografias de planos
cerrados con presencia y accion
humana que reflejen las actividades
del instituto.

Ambiente: Fotografias con o

sin personas que reflejen las
instalaciones del instituto. Al tener
personas presentes deberan reflejar
profesionalismo, y la buena relacion
entre alumnosy profesores.

43



Visualizaciones




Flyery papeleria
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Landing page y diploma

B Instituto Creativo Digital

Laracas

n reconacmisnts S I inslizacon pdioes del curss
e estudo presentedo ¥ de ls recomendacion
o |s junta ce chrectonss y profesones

Dtomga &

Emiliana Maria Norgaard Pérez
El diploma comac

Comunicacidn Visual

Tras haber oumplido oon bodos kos eguisitns gue

axign |a intitucian, cltenienda un totsl de 129
Créditos cursscdos en un totel de 2681 homs.

Cibtend eralo un indice soadémicn de 18 Pl

sotre 20 Fis.
il 1
e e e

Lte parifiend oo Expide o Cancis, I focha 4 de jusio de 2000
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Carnety corpéreo

Instituto
=7 (reativo
Digital

Viviana Pascual
Coimuriceoion Yigual

Pesinda 2004 - 2008
walilo hasta Junio de 2008
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T Sefalética

| Administracign

\_







